	项目（政策）支出绩效目标申报表

	（2019年）

	项目（政策）名称
	　国内外市场开拓—开拓国内市场
	实施期限
	固定项目

	实施单位
	厦门市经济和信息化局机关　
	主管部门
	厦门市经济和信息化局

	总目标
	拟完成的年度单位工作任务及总体目标
	　组织协调有关工业和信息化的会展活动及市场开拓, 提高我市地产品在国内市场的占有率。

	
	实施内容
	为鼓励和引导我市企业开拓国内市场，提高我市地产品在国内市场的占有率，帮助企业拓展营销渠道，减轻企业负担，制定2019年度开拓国内市场展会（推介会、发布会、对接会）计划项目和落实工业稳增长促转型五条措施政策、我市卫浴产业发展扶持政策等。

	
	实施必要性
	　扶持我市工业企业开拓国内市场各项业务和活动，鼓励和引导我市企业开拓国内市场，提高我市地产品在国内市场的占有率。

	投入目标
	上年使用资金
	736.99
	其中,财政拨款数
	　736.99

	
	预算资金
	2080.00
	其中,财政拨款数
	　2080.00

	
	资金使用明细和标准
	1.展会补助：拟安排25个展会项目，每个展会补助展位费封顶100万元，每个展会平均补助80万元，合计2000万元；

2.对接会补助：拟安排12场对接会，本地对接会每场补助5万元，外地每场补助8万元，合计80万元


	
	资金投入计划
（分季度填写）
	第1-2季度1265万元；第3-4季度815万元

	绩效指标

	指标类别
	具体指标
	目标值
	上年度完成情况（或目标设定依据）

	产出目标
	参展面积
	≥18000平方米
	20085平方米

	产出目标
	开拓国内市场惠及企业数
	≥380家
	401家次参展及1100多名企业代表参加对接会

	效益目标
	产业链补强做大程度
	有所提升
	有所提升

	效益目标
	符合开拓国内市场专项申报的企业满意度
	90%
	95%

	效益目标
	展会成交总额
	≥16亿元
	17.58亿元


